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Was mochten Sie im Internet erreichen
oder welcher Internetauftritt ist der richtige fiir mein Unternehmen.

Start
* lhre Losung
Sie mochten Produkte nein | Sie mochten lhren Kunden 0 Q%
oder Dienste verkaufen? ein Softwaretool bereitstellen? e
Web Application

Ihre Lsung T Ihre Losung

@ Mdchten Sie regelmaRig redak- m {

e - tionelle Inhalte veroffentlichen? .
Web Blog / Magazin

Online Shop

ia o Websi .
sber mein Unternehmen Soll die Website vorrangig Ihr nein

ist sehr klein Unternehmen prasentieren?

Verfolgen Sie mit Ihrer Website
ein ganz Ronkretes Ziel?

lhre Losung Ihre Losung Ihre Losung
Microsite Corporate Website Landing Page

Die Abgrenzungen von Website-Typen ist nicht so trennscharf, wie man es anhand der Grafik vermuten Ronnte. Im Folgenden
stellen wir lhnen einzelne Website-Typen vor und erRlaren |hnen die Vor- und Nachteile und wofiir sich welche Variante am
besten einsetzen lasst.

E Corporate Website

Sie kommt dem urspriinglichen Begriff der ,Website* am nachsten. Allgemein reprasentiert eine Corporate Website ein
Unternehmen, einen Verein, eine Gemeinde oder anderweitige Organisation im Internet. Der Begriff ,Corporate” bedeutet dabei
nicht, dass es sich immer um ein wirtschaftliches Unternehmen handeln muss. Dieser Typ wird auch als Informational Website
bezeichnet. Websites dieser Kategorie sind haufig umfangreich und beinhalten Informationen zur Organisation selbst, zu
angebotenen Produkten und Leistungen sowie diverse Wege zur Kontaktaufnahme. Corporate Websites sind fiir internationale
Zielgruppen haufig in mehreren Sprachen verfiigbar. Inhalt und Funktionsumfang sind optimal auf die jeweilige Organisation
abgestimmt. Oft beinhalten Corporate Websites neben statischem Inhalt auch dynamische Elemente wie News, Kontaktformulare
oder wiederverwendbare Inhaltsbldcke.
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Microsite

Sie ist eine sehr Rleine Informational Website. Microsites bestehen meistens aus nur ein bis drei Hauptseiten und haben einen
relativ engen inhaltlichen FoRus. So Rann ein groRer Technologiehersteller beispielsweise fir ein innovatives Produkt eine eigene
Microsite mit individueller Domain einrichten, um die Neuheit angemessen und Rreativ bewerben zu Ronnen. Kleinere Unternehmen
oder Geschdfte sind haufig mit einer Microsite im Internet vertreten, was fiir Ihr Zwecke vollkommen ausreichend ist.

Landingpage

0ft werden die Begriffe ,Landingpage” und ,Microsite” synonym verwendet, was jedoch nicht ganz korrekt ist. Eine Landingpage
zeichnet sich dadurch aus, dass sie aus nur einer Hauptseite besteht und immer auf ein ganz bestimmtes Ziel hinarbeitet, das
der Besucher erreichen soll:

Der so genannte ,(all to Action’ (CTA). Darunter fallt zum Beispiel die Generierung von Leadkontakten oder der Verkauf eines
vorgestellten Produkts. Landingpages sind besonders stark fiir Suchmaschinen optimiert. Sie werden in der Regel aktiv beworben,
beispielsweise (iber Social-Media-Kampagnen oder Werbung in Suchmaschinen. Die Kampagnen sind zudem auf konRrete
Zielgruppen zugeschnitten, um sie auf der Landingpage maglichst passgenau ansprechen zu Ronnen. Die Effektivitat der
Landingpage wird durch Analytics-Instrumente (iberwacht und standig optimiert. Landingpages sind in der Regel spezialisierte
Endpunkte fiir WerbeRampagnen.

Web Blog / Magazin

Wenn iiberwiegend redaktionelle Inhalte mit hoher Aktualitat verdffentlicht werden, bieten sich Blogs oder Websites im
Magazin-Stil an. Diese Plattformen sind darauf ausgerichtet, regelmaliig neuen Content bereitzustellen, der zudem von mehreren
Autoren stammen Rann. Wichtig sind bei Blogs InteraktionsmoglichReiten mit den Besucher, um die Reichweite der Beitrage zu
erhohen, beispielsweise durch Kommentieren oder Teilen auf sozialen Netzwerken. Die veroffentlichten Inhalte sind zudem oft
multimedial, bestehen also nicht nur aus Text, sondern auch zu groRen Teilen aus Bildern, Videos oder Social Posts. Statische
Inhalte sind auch maglich, zum Beispiel mit Hintergrundinfos zu Autoren oder zum betreibenden Unternehmen, diese sind aber
von geringer Relevanz. Insgesamt zeichnen sich Blogs und Magazine durch eine hohere Dynamik und schneller wechselnde Inhalte
als Corporate Websites aus. Primares Ziel ist nicht, den Besucher (iber das Unternehmen zu informieren, sondern ihm relevante
und neue Inhalte zu prasentieren, um fiir ihn Mehrwerte zu schaffen.

Web Application

Das sind Softwareanwendungen, die im Browser des Benutzers laufen. Im Gegensatz zu den anderen bisher vorgestellten Typen
sind Web Applications Arbeitswerkzeuge fiir den Benutzer, die einen bestimmten Zweck erfiillen. Sie funktionieren ahnlich wie
eine Desktop-Anwendung, Ronnen allerdings von jedem Browser aus verwendet werden. Web Applications sind Romplexe
Softwareprodukte, die individuell programmiert werden.

Online Shop

Primdres Ziel ist der direRte VerRauf von Produkten oder Services iiber das Internet. Shops haben eine hohe Komplexitdt, da sie
den gesamten Bestellprozess sicher, rechtssicher und vollstandig abbilden miissen - hierzu zahlen Dinge wie Kundenlogin,
Rechnungserstellung, Retouren oder E-Mail-Benachrichtigungen. Oft ist auch eine Anbindung an ERP- oder (RM-Software
erforderlich. In den meisten Fallen basieren sie daher auf spezialisierter Software, fiir die ein passendes Frontend gestaltet und
entwickelt wird. Teilweise beinhalten Shops auch informationelle Inhalte, beispielsweise zum dahinterstehenden Unternehmen, die
Jjedoch im Hintergrund stehen.

Wir hoffen, unsere Ubersicht hilft Ihnen, sich ein bisschen besser im ,Website-Dschungel* zurechtzufinden. Die Wahl des richtigen
Website-Typs ist essenzieller Bestandteil jeder Konzeptionsphase und entscheidend fiir den Projekterfolg. Wir unterstiitzen Sie
gerne dabei und finden gemeinsam mit Ihnen die optimale Losung - kontaktieren Sie uns einfach und schildern Sie uns lhre
ProjeRtidee. Wir freuen uns, von lhnen zu héren.

creativparc marketingdesign Rg  jahnstraBe 14 94209 regen fon +49 9921 806112



i

Chechliste Internetauftritt

Betrachten Sie Ihre Internetseite doch einmal nach den unten aufgefiihrten Kriterien (gehen Sie die Liste gegebenenfalls mit lhren
Mitarbeitern durch, um zusatzliche Eindriicke zu gewinnen).
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Das Design der Seite ist erweitertes Spiegelbild des Firmenprospektes.

Die Startseite ist innerhalb von finf Sekunden verfigbar.

Die Firmenseite ist (bersichtlich und benutzerfreundlich strukturiert.

Die Navigation befindet sich immer an der gleichen Stelle.

Die Texte auf meiner Firmenseite wird in allen Bereichen
durch Bilder unterstiitzt.

Animationen werden nur verwendet, wenn sie thematisch
sinnvoll sind und fiihren beim Betrachter nicht zu Verwirrungen.

Der Inhalt meiner Firmenseite ist auf das Interesse des
Besuchers (Zielgruppen) abgestimmt.

Das Impressum ist mit einem Klick auf der ersten Seite erreichbar, beinhaltet
alle rechtlichen Vorgaben und ist nicht versteckt (z.B. unter ,Kontakt")
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Es ist ein Extra-Button ,Datenschutz” vorhanden.
Alle erforderlichen Angaben sind enthalten (Soziale Netwerke?)

Der Kontaktbereich auf meiner Seite ist schnell erreichbar
und verfiigt ber Servicetelefonnummern und direkte
Dialogmdglichkeit fiir den Kunden mit dem Betrieb.
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Alle verwendeten Bilder sind in einem Quellenverzeichnis
aufgelistet und in unmittelbarer Nahe der Bilder angebracht,
die Urheber sind Rorrekt wiedergegeben.

Die Internetseite ist responsiv und I3sst sich auf mobilen Gerdten 6ffnen, [ ] [ ]
betrachten und navigieren?

Alle Punkte, die mit ,nein’ angekreuzt wurden, miissen mittewlfristig verbessert werden. Wenn 6fter als viermal ,nein”
engekreuzt wurde, miissen unbedingt SofortmaRnahmen eingeleitet werden.

Wir unterstiitzen Sie unterstiitzen Sie in allen Fragen der visuellen Kommunikation und sorgen dafir, dass Ihr Unternehmen im

Internet von Anfang an ins rechte Licht geriickt wird. Zogern Sie nicht, uns anzurufen, und lassen sie sich unverbindlich beraten.
Wir helfen Ihnen gerne.
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